PRODUZIONE ITALIANA DI AGRUMI

TONS
4.000.000 -

3.000.000 -

2.000.000 -

1.000.000 -

0-
CAMPAGNE

EXPORT - 8,37%

PRODUZIONE
MEDIA

2008- 2009- 2010- 2011-
2009 2010 2011 2012

ELABORAZIONE FRUITIMPRESE SU DATI ISTAT



PRODUZIONE ITALIANA DI ARANCE

TONS
3.000.000 -

EXPORT - 5,99%

2.000.000 -

1.000.000 I

PRODUZIONE
MEDIA

0 .
2008- 2009- 2010- 2011-
CAMPAGNE 2009 2010 2011 2012

ELABORAZIONE FRUITIMPRESE SU DATI ISTAT



PRODUZIONE ITALIANA DI LIMONI J\

TONS
750.000 -
EXPORT - 8,87%
500.000
250.000
PRODUZIONE
MEDIA
o_

2008- 2009- 2010- 2011-
CAMPAGNE 2009 2010 2011 2012

ELABORAZIONE FRUITIMPRESE SU DATI ISTAT



PRODUZIONE ITALIANA DI PICCOLI AGRUMI

TONS
1.000.000 -
EXPORT - 12,85%
750.000
500.000
250.000
PRODUZIONE
MEDIA
0 -]

2008- 2009- 2010- 2011-
CAMPAGNE 2009 2010 2011 2012

ELABORAZIONE FRUITIMPRESE SU DATI ISTAT



IMPORT EXPORT DI AGRUMI
NEGLI ULTIMI 5 ANNI

450000

400000

350000

300000- 02008

12009 b
E 2010

250000

200000 -

150000 -

| RAFFRONTO IN
VALORE (000 EURO)

100000 -

RAFFRONTO IN
P QUANTITA’ (TONS)

NN N\

50000 -

0 -
EXPORT IMPORT EXPORT IMPORT

ELABORAZIONE FRUITIMPRESE SU DATI ISTAT



IMPORT EXPORT DI ARANCE
NEGLI ULTIMI 5 ANNI

200.000

180.000 -

160.000

140.000

120.000 A

100.000 -

80.000 -

60.000 A

40.000

NEANERNEANEAN

20.000

0_

EXPORT IMPORT

RAFFRONTO IN
QUANTITA’ (TONS)

02008
H 2009
E 2010

W 2012

| RAFFRONTO IN

VALORE (000 EURO)
|

EXPORT IMPORT

ELABORAZIONE FRUITIMPRESE SU DATI ISTAT



IMPORT EXPORT DI LIMONI \
NEGLI ULTIMI 5 ANNI _

120.000

100.000 -

80.000 -

60.000 -

40.000 -

20.000

r:

H 2008
12009
O 2010
H 2011
W 2012

RAFFRONTO IN

RAFFRONTO IN
QUANTITA’ (TONS)

VALORE (000 EURO)

EXPORT IMPORT EXPORT IMPORT

ELABORAZIONE FRUITIMPRESE SU DATI ISTAT



120.000 ~

100.000 +

80.000 -

60.000 -

40.000 A

20.000

IMPORT EXPORT DI PICCOLI AGRUMI
NEGLI ULTIMI 5 ANNI

02008
E 2009

W 2010
W 2011
W 2012

RAFFRONTO IN
QUANTITA’ (TONS)

RAFFRONTO IN

VALORE (000 EURO)
N ‘

EXPORT IMPORT EXPORT IMPORT

ELABORAZIONE FRUITIMPRESE SU DATI ISTAT



_.__ COREA DEL
SUD



TURCHIA DAZI:
EXPORT 54% IMPORT
0%

SIRIA DAZI:
EXPORT 50%
IMPORT 12,5%

| TUNISIA DAZI:
EXPORT 36%

IMPORT 12,5%* EXPORT 567 g
' IMPORT 6,4% b




THE TERRITORY

The Eastern coast in Sicily is the best
place where growing citruses because of
the particular characteristics of the
territory.

The biggest active volcano in Europe
(Etna Mountain — about 3.350 metres
high) is placed in the North - Eastern part
of the island and the plan at the footh of
the volcano (Catania plan) is the best
areas for citrus fruits because during the
winter the snow on the top of the volcano
causes huge temperature ranges: during
the day the temperature is about 15°C
and during the night it drops to 3/4°C.
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TOP
QUALITY

TERRITORY OF ORIGIN

STRONG POINTS RED COLOR

UNIQUE TASTE

HEALTHY EFFECTS
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Oranfrizer is an Italian company based in Sicily, the big
triangular island in the middle of Mediterranean sea.
Oranfrizer is one of the largest producer of fresh citrus
fruits on the island and its aim is growing top quality fruit
according to the integrated production method.

Lern more about the company
www.oranfrizer.it
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RED COLOUR

The red colour inside Sicilian red oranges is due to the pigments contained in their
flesh.

The pigments - called anthocyanins and having a special antioxidant property -
release the colour into the fruit because of the frequent temperature ranges
having place in the Sicilian Eastern coast, from December to May (it ‘s warm
during the day and very cold in the night).

Since the Etna volcano is very high (about 3.350 m) during the red oranges’ season
it is covered by snow and this helps the temperature to get very cold in the night.
The cold is very important to make the anthocyanins developing the red colour,
and this is the reason because the way they are red changes every season and
during the same season, according with the weather conditions.

The same oranges grown in other climates in the world, will not have the same
colouring or the same organoleptic characteristics.
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ARANCE ROSSE

La pigmentazione della polpa, del succo
e talvolta anche della buccia, rende le
arance rosse facilmente riconoscibili
conferendo loro un aspetto accattivante
che ben si coniuga alle pregevoli
caratteristiche nutrizionali del prodotto. Il
profumo e tipicamente agrumato, intenso
e persistente; il sapore é dolce, con una
tipica nota acidula finale.

Solo ai piedi delle colate laviche si pud
ottenere I'eccellente pigmentazione che
caratterizza le tre varieta di arance rosse:
Tarocco, Moro e Sanguinello.

ferenza dei frutti al palato.
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ROSSA O BIONDA?

Valori riferiti a 100ml di succo*

310 m
112m
0=
i -
Vitamina C Vitamina E
. 2ranos rosse W zrance bionde

Su 100 ml di succo:
- le arance rosse contengono 60 mg di Vitamina C e hanno un'attivita antiossidante
totale (TAA) pari a 310 mg di Vitamina E equivalente

- le arance bionde contengono 40 mg di Vitamina C e hanno un'attivita antiossidante
totale (TAA) pari a 112 mg di Vitamina E equivalente

Fonte: Dallo studio sul’Arancia Rossa, Prof.ssa R. Marchelli, Dipartimento di Chimica Organica e Industriale dell'Universita di Parma
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LE ARANCE

ROSSE
CONTENGONO...

FLAVEDO
Carotenoidi

VITAMINE (mg)

Juice
C 39 50
A eq. 3 71
Fol. Ac. .9y 20 31

Fruit

MINERALI (mg)

Juice Fruit

K 150 200
Na 10 3
Mg 12 10
Ca 10 49

Flavonoidi

- Anthocyanins:

- Delphinidin 10 %
- Pelargonidin 10%

= Cianidina 80%

ALBEDO
Cellulose
Pectin
Amino acids

Flavonoidi
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NUTRIZIONAL AND HEALTHY BENEFITS

E.g. of some benefit effects:
Antioxidant and antiradical effect in different models in vitro (Arena et al., 2001).

They improve antioxidant defences in some categories of subjects with compromised antioxidant
capability, caused by high oxidative stress, as smokers (Cornelli et al.,2000) and diabetics (Bonina et al.,
2002).

They are effective in protecting the skin in vivo and its cellular systems, from the negative effects caused
on the skin (skin erythema, premature aging) from excessive exposure to ultraviolet radiation. (Morini
et. Al., 2000).

Oculistics therapy (they aid the regeneration of the visual purple); the ulcer treatment and in angiology.
(Maccarone, 2004).

Source: La dieta colorata — Renato Bernardini — Professor of Pharmacology — Faculty of Medicine — Catania University — ITALY
Source: Composizione e valore salutistico del succo delle arance rosse di Sicilia — Emanuele Maccarone — Professor of Food Chemistry — Faculty of

Agricolture — Catania University - ITALY
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PRODUCTS

CITRUS

—

ORANFRIZER

JUICE
100% NFC
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IGP
Indicazione Geografica Protetta

~ ARANCIA
ROSSA
DI SICILIA

La certificazione di Indicazione Geografica Protetta
(IGP) garantisce l'origine delle arance rosse
coltivate in Sicilia in un area individuata dall’Unione
Europea.

Questi fertili territori presentano particolari
condizioni pedoclimatiche e donano naturalmente
e contemporaneamente agli agrumi coltivati il
gusto, il colore, il sapore e quelle proprieta
benefiche uniche e inimitabili.

Queste le caratteristiche delle Arance Rosse di Siclia
IGP, sinonimo di salute e di prevenzione di
patologie gravi, agrumi che si distinguono in tutto il
mondo.

 ORANFRIER
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FRUIT LOGISTICA
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Economia

La Sicilia esporta qualita

Asseszoram all Agricolura e Oranfrizer insieme per la commerdializzazione dell’arancia rossa in Giappone

Lo, s e e e e e ST e
o 2] A e SR T e e
R perchr s she s COmnmy Lo rEywLoTe
Ll wren el cedlrmails b St e
B T e e S M A ol
ey e ik S s ey
L v sdwinr o R e e ,:.n.u
ke &

1

Bt Sl i L s i B [ ki i s prse
o R e o AT e e S QT RS e

Toe3 b muncrinsy i e 1% ST o e e

erurli i fr ol WL eH R T T PR
SR r._.::.n- SR w TR P

mraeu S mitr B ke s QIS e grar A

TRELT ETR LD WL W15 e T e I T M S 2
= R e s el a2 i, BT S o]
i1 5 PR S I P R U T e
pabar dubr di cis s Srmws readn e g
S-Sy 3 SRR DA s
et el b s

e it .--E'u'\l' e
quu:l-..h T

o
il saakeb o e e Sl dre -

e ':-'l-‘;".ﬂ \'F"-?*""' T
:wml.-l.la“lr;--




Nell’ambito del progetto European Flavors

co-finanziato dalla Commissione Europea, dal Ministero
delle Politiche Agricole Alimentari e Forestali e dal
Centro Servizi Ortofrutticoli in sinergia con altre realta
italiane del settore

Oranfrizer contribuisce a proporre di fronte ai
consumatori internazionali la qualita e il valore
dell'offerta nazionale e comunitaria facendo leva sugli
aspetti della dieta mediterranea, attraverso Ila
promozione dei prodotti che piu ci rappresentano.

' Eumpt an ﬂmﬂi‘h
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Oranfrizer € uno dei 13 partner selezionati per la
------ s diffusione  di prodotti di alta qualita nazionali e
comunitari nel mercato internazionale.
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Materials Used: Leaflets

Sicilian Blood Oranges leaflets, containing:

« information on the product origin,

« growing conditions,

+  health benefits, tips on selection,
storage and home usage and

culinary recipes for home cooking.

rme 3 ; ‘ European flavors
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Materials Used: Promo-counters

Standard in-store promo-counters
were branded with the European
Flavors and Sicilian Blood Oranges
images.

European flavors
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Training

Fasregrean s

Kpachwie
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Training material wasdeveloped
basedon the European Flavors and
Oranfrizer presentations.

The materialwas usedto educste
broth promoters and sales employees
of the O'Key retail storeson the key
features and benefits of Sicilian
BloodOranges, aswellasonthe
handling, merchandising and sales

technigues. ?w
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Naranja Roja de Sicilia IGP, 50 Jahre Oranfrizer, ein halbes
el citrico que nos faltaba Jahrhundert Erfolgsgeschichte
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L’internazionalizzazione di specialita alimentari

L'obiettivo dell’azienda market oriented
Oranfrizer € quella diffondere nuove sane
abitudini alimentari legate al consumo di
prodotti di eccellente qualita, come I'arancia
rossa e le altre varieta agrumarie.

Un serie di strategie marketing consentono cosi
di ampliare i confini del mercato di un frutto
come l'arancia rossa che si produce localmente
ma si consuma globalmente.
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